
附件2
四川省农贸市场食品安全规范化建设等级评定标准
评价标准：评价结果分为A符合、B基本符合、C不符合，评价内容中，有一项指标不满足，为基本符合，得0.5分，有两项及以上指标不满足，为不符合，得0分；否决项得分栏填“是”或者“否”；带*号为AAA级市场必须指标，○为合理缺项指标,合理缺项算得分。
	评价项目
	评价内容
	分值
	评价

结果
	得分

	一、基本条件
	
	
	

	1.申报资格
	（1）市场开办者应当持有营业执照、法人登记证或者社会团体登记证等具有统一社会信用代码的合法主体资格证明，开办主体明确。
	否决项
	
	

	
	（2）场地具有不动产权证书或建筑工程竣工验收报告、消防合格证明，并按规定接受消防检查合格。
	否决项
	
	

	
	（3）有特种设备的市场应当持有特种设备使用登记证明和定期检验合格报告。
	否决项
	
	

	
	（4）市场内不得有生产或贮存易燃、易爆、有毒等危险品的场所，无有毒有害气体、水体、烟雾、粉尘等侵入市场造成污染的情形。
	否决项
	
	

	
	（5）市场食品经营风险分级不得为D级。
	否决项
	
	

	
	（6）无《四川省食用农产品集中交易市场食品安全规范化建设等级评定办法》第十六条有关情形。
	否决项
	
	

	二、场地要求
	
	
	

	2.出入口及

通道
	（1）应设置有2个及以上出入口，主要出入口宽度应不小于4米，市场内主通道宽度不小于2米，次通道宽度不小于1.5米。
	1
	
	

	
	（2）出入口、通道等公共空间有台阶的，应同时设置无障碍通道；室内市场通道上方应设置悬挂应急疏散警示牌等指示装置。
	1
	
	

	3.交易厅（棚）
	市场交易大厅（棚）应采用大跨度、大空间结构，市场厅（棚）净高不低于4.5米，并符合相关安全标准要求。
	1
	
	

	4.整体装饰
	（1）建筑内外装饰整体协调、美观；市场正门应设置醒目的市场名称标识；广告牌、店铺招牌、门面、店铺、柜台设计等应统一风格、美观、实用。
	1
	
	

	
	（2）各种管道、线路等应隐蔽设置，无明管、飞线。
	1
	
	

	
	（3）地面按照防滑、易清扫等原则铺设防滑地砖，并向排水（槽）沟适度倾斜；内墙面、立柱贴墙砖或刷抛光漆，高度不低于1.8米。
	1
	
	

	5.功能分区
	（1）功能分区标志清晰，并设置分区布局导购图；单独设置装卸区、农民蔬菜自产自销区。
	1
	
	

	
	（2）同类商品区域设置应相对集中，鲜、活、生、熟、腌、干、湿商品之间应有通道分隔；食品与非食品经营区域分开设置。
	1
	
	

	
	（3）依法可设活禽交易的市场，活禽交易区应与其他交易区物理隔离，并配套独立的通风、冲洗等设施。
	1
	
	

	6.停车场
	（1）设置有停车场，机动车与非机动车应分区划线停放。
	1
	
	

	
	（2）停车场地面应承重、耐磨、防滑；停车场内应按交通管理规范设置必要的停放、行驶标识标线。
	1
	
	

	三、设施设备
	
	
	

	7.经营设施
	（1）摊位柜台应按不同大类商品的经营需要统一设计制作，采用岛状式或条状式整齐排列。
	1
	
	

	
	（2）冷冻、冰鲜水产品、鲜肉柜台宜采用不锈钢台面或在台面贴瓷砖。
	1
	
	

	
	（3）统一设计制作摊位柜台的号牌、价格牌、证照展示装置，高度不宜低于2米。
	1
	
	

	
	（4）经营直接入口食品和从事餐饮服务，设施设备应符合相关规范要求。
	1
	
	

	
	（5）冷链食品贮存间温控、通风设施符合相关规范要求。
	1
	
	

	8.卫生设施
	（1）周边直线距离100m内无公共厕所的市场，应配套设置国家二类以上标准的公厕，设置标准应符合《城市公共厕所设计标准》（CJJ14-2016）的要求。
	1
	
	

	
	（2）公厕不得设置在距离熟食等直接入口食品经营区10m直线距离范围内；厕所大门不直接面向交易区，标识规范。
	1
	
	

	
	（3）至少有1个方便残疾人、老年人、伤病人或孕妇使用的带扶手的坐便器或蹲便器；便器冲水设施完好，水量、压力充足。
	1
	
	

	
	（4）设置集中、规范的垃圾收集点，配备足够、完好的加盖垃圾桶；收集点不得露天设置，应防水防晒；收集点应有供排水设施，配置有冲洗设备。
	1
	
	

	
	（5）每个摊位应设置加盖的垃圾桶，垃圾桶干净完好。
	1
	
	

	9.给排水设施
	（1）经营用水接驳城市自来水管网，给水充足，配置高压水冲洗装置，便于冲洗地面、墙体和设备设施。
	1
	
	

	
	（2）水产区供水到摊位，肉类区供水到经营区，熟食经营区专间供水到加工间。
	1
	
	

	
	（3）市场内排水管道畅通，宜采用沉井式暗渠（暗管）排水系统，并设防鼠隔离网；市场排水系统应雨污分流，与市政管网接驳。
	1
	
	

	
	（4）市场内地面主排水槽宽度不少于20cm，弧度深度不少于10cm，用不锈钢材料或耐腐蚀、易清洗消毒的材料制作并设地漏。
	1
	
	

	
	（5）污水排放系统应当按环保要求设置过滤处理设施，污水通过三级过滤处理设施后才能排入市政管网；水产、冰鲜禽类经营区的污水排放应增设初级隔渣过滤设施。
	1
	
	

	10.供电设施
	（1）应配备符合用电负荷、安全的供电设施；各经营区域应配备带接地线的符合低压电器使用的电源插座，水产区域使用防水插座，并设置断路器。
	1
	
	

	
	（2）市场内环境照明供电设施应符合GB 50034的规定，柜台（操作台）上方灯照度应不小于100 lx，肉类分割剔骨操作台灯光照度不小于200 1x；场内通道应配备照明灯，各出入口应设置应急灯。
	1
	
	

	11.消防设施
	（1）市场应当配置必要的消防设施，消防器材应当符合消防要求，并定期检修，确保正常使用，检修记录应完整。
	1
	
	

	
	（2）市场交易区内禁止明火、禁止吸烟标识规范明显；无使用瓶装液化石油气情形。
	1
	
	

	12.通风设施
	（1）市场应具有良好的通风条件，尽量采用自然通风；自然通风达不到卫生和经营要求的，应采用机械通风，建筑面积在2000平方米以下的应安装不低于3000W功率的低噪音排风机，2000平方米以上的每增加100平方米相应增加300W排风机设备；排风机口布局应符合国家或地方环保要求。
	1
	
	

	
	（2）依法可设活禽交易的市场，活禽交易区应设置独立的通风设施；在排风等设施出口应安装空气净化装置。
	1
	
	

	13.管理服务设施
	（1）设置有市场管理办公室，面积不小于10㎡，配置必要的办公桌椅、文件柜、电脑、打印机等办公设备。
	1
	
	

	
	（2）设置宣传栏、公告栏、经法定机构定期检定合格的电子公平秤、消费维权服务站等服务设施。
	1
	
	

	
	（3）按照治安设施的规范要求，多角度、全方位安装监控设施设备。
	1
	
	

	四、组织管理
	
	
	

	14.管理机构及人员
	（1）建立健全市场管理机构，食品安全、消防、卫生、水电、秩序等管理体系完善、分工明确，专（兼）职管理人员配备到位；明确部门、岗位职责并上墙公示。
	1
	
	

	
	（2）按照市场规模配备保洁人员，建筑面积1000㎡以下配备不低于3名，每增加500㎡增加1名。
	1
	
	

	
	（3）每年对食品安全管理人员进行培训和考核；对入场销售者开展食品安全和食用农产品质量安全知识宣传、培训、教育；培训和考核记录保存期限不得少于2年。
	1
	
	

	15.管理制度
	（1）市场开办者应建立健全安全生产、信用、卫生、计量、消费投诉等管理（处理）制度，并上墙公示。
	1
	
	

	
	（2）健全消防安全巡查、维修制度；建立灭火应急疏散预案；签订消防安全告知书、消防安全承诺书。
	1
	
	

	
	（3）建立健全食品安全管理制度：包括市场开办者主要负责人职责、食品安全总监职责、食品安全员守则、食品安全知识培训考核管理制度、市场准入制度、进货查验记录制度、食品安全信息公示制度、不合格食品退市销毁制度、食品安全事故应急处置方案、日常巡查管理制度、食品安全隐患排查等。
	1
	
	

	五、食品安全管理
	
	
	

	16.协议管理
	市场开办者与入场销售者签订食用农产品质量安全协议，明确权利义务、违法后退市条款；未签订食用农产品质量安全协议的，不得入场经营。
	1
	
	

	17.建立信息化档案
	*建立入场销售者信息化档案，如实记录销售者姓名、统一社会信用代码或身份证号码、联系方式、住所、农产品主要品种、进货渠道、产地等基本信息，档案保存期限不得少于销售者停止销售后六个月；与市场监管部门数据共享。
	2
	
	

	18.证照管理
	（1）所有入场销售者营业执照、食品经营许可或备案证（仅销售食用农产品除外）齐全，并统一悬挂证照、从业人员资格证（含健康证）等相关合法有效证照。
	1
	
	

	
	（2）实际经营活动与许可内容一致，无超范围经营；入场销售者不得非法转让证照，不能擅自改变摊位用途。
	1
	
	

	19.市场准入
	（1）市场开办者建立食用农产品市场准入制度，仔细查验肉类产品检验检疫合格证、食用农产品承诺达标合格证等产品质量合格凭证，并留存查验记录，对无法提供的，应当经市场开办者抽样检验合格后，方可进入市场销售。入场销售者如实记录食用农产品名称、数量、进货日期以及供货者名称、地址、联系方式等内容，并保存相关凭证，记录和凭证保存期限不少于6个月；已建立信息化追溯系统的不作重复要求。
	1
	
	

	
	（2）无来源不明食品、“三无产品”、野生保护动植物等入场销售。
	1
	
	

	
	（3）对同一产地、同一产品连续多次抽检不合格的，采取禁入等措施强化管理。
	1
	
	

	20.食品安全自查
	（1）建立食品安全日管控制度、食品安全周排查制度、食品安全月调度制度。
	1
	
	

	
	（2）日管控：食品安全员每日根据风险管控清单进行检查，形成《每日食品安全检查记录》，对发现的食品安全风险隐患，应当立即采取防范措施。
	1
	
	

	
	○（3）周排查（小微市场除外）：食品安全总监或食品安全员每周至少组织1次风险隐患排查，分析研判食品安全管理情况，研究解决日管控中发现的问题，形成《每周食品安全排查治理报告》。
	1
	
	

	
	（4）月调度（小微市场开展月总结）：企业主要负责人每月至少听取1次食品安全总监管理工作情况汇报，对当月食品安全日常管理、风险隐患排查治理等情况进行工作总结，对下个月重点工作作出调度安排，形成《每月食品安全调度会议纪要》。
	1
	
	

	21停止销售和召回
	（1）销售者获知其销售的农产品不符合食品安全标准或者有证据证明可能危害人体健康的，应当立即停止销售，在经营场所醒目位置张贴召回公告，通知相关生产经营者，并记录停止销售和通知情况。
	1
	
	

	
	（2）生产者主动召回或者县级以上市场监管部门责令召回食用农产品的，涉及的市场开办者和销售者应当配合开展召回工作。
	1
	
	

	22.信息化追溯管理
	*（1）为入场销售者建立食品安全信息化追溯平台，如实记录肉类等重点食用农产品名称、数量、进货日期、合格证明以及供货者名称、统一社会信用代码、地址、联系方式等内容。
	3
	
	

	
	*（2）建立电子化交易追溯系统；设置非接触式支付设备。
	3
	
	

	
	*（3）与市场监管部门信息平台实现数据对接。
	3
	
	

	
	*（4）与上游食用农产品批发市场追溯信息实现数据对接。
	3
	
	

	
	*（5）市场应建立市场信息公示公告系统，配置相应的电子显示屏或触摸屏，便于公布、查询证照、供应、价格、检测、溯源等公共服务信息。
	2
	
	

	
	*（6）应用大数据技术对交易数据进行采集、存储、分析、应用、共享，并确保信息安全。
	2
	
	

	六、市场秩序管理
	
	
	

	23.信息公示
	市场开办者应当通过信息公告系统电子显示屏、触摸屏，每日公布农产品价格、抽样检验、市场自查结果以及不合格农产品处理结果等信息。
	1
	
	

	24.价格管理
	（1）市场销售各类商品应按规定明码标价，标价内容真实明确、字迹清晰、货签对位、标示醒目。
	1
	
	

	
	（2）包装类商品标价签应当标明品名、计价单位、产地、零售价等主要内容，对有规格、等级、质地等要求的，宜标明规格、等级、质地等内容。
	1
	
	

	25.计量管理
	（1）市场应安排专人做好计量综合管理，加强计量制度建设，计量器具的更新维护、登记造册、日常抽检、台账管理和服务，督导入场销售者正确合法使用、维护计量器具。
	1
	
	

	
	（2）市场应设置符合国家规定要求的公平秤，配备公平秤管理人员，做好日常复秤、调解一般计量纠纷，并定期送计量行政部门指定的计量检定机构进行强制检定。
	1
	
	

	26.投诉举报
	市场开办者应公开投诉举报方式，对涉及消费者食品安全等的投诉举报及时处理并反馈处理意见，投诉举报处置记录保存期限不得少于2年。
	1
	
	

	27.消费维权
	（1）市场应设立“消费维权服务站”，建立健全消费投诉处理及消费维权制度，积极开展放心消费创建工作。
	1
	
	

	
	（2）及时对消费纠纷作出公平公正调解处理，建立消费者维权登记台账，对消费者维权处理情况进行记录，确保记录完整。
	1
	
	

	28日常巡查
	（1）市场开办者应当对入场销售者的经营行为进行日常检查，督促入场销售者依法建立并落实进货查验记录、质量安全自查等责任义务，按要求在销售场所明显位置如实公布相关信息。
	1
	
	

	
	（2）检查中发现存在涉嫌违法行为的，市场开办者应予以制止，依照市场管理规定或者与入场销售者签订的质量安全协议进行处理，并向所在地县级市场监督管理部门报告。
	1
	
	

	29.诚信经营管理
	（1）市场开办者积极开展诚信示范市场创建工作，建立入场销售者违法违规奖惩、内部举报奖励、信用积分等信用管理制度，签订诚信经营承诺书，对信用良好的实行奖励，对失信行为进行惩罚。
	1
	
	

	
	（2）市场开办者积极开展诚信经营宣传教育，发动入场销售者担当“吹哨人”，参与监督、举报市场交易中掺杂、掺假、以假充真、以次充好，在商品的质量、性能、规格、技术标准上欺骗消费者等行为。
	1
	
	

	
	（3）防范市场内发生垄断货源、哄抬物价或者串通操纵商品价格，强买强卖、欺行霸市，迫使他人接受不平等或者不合法的交易条件等违法行为，一经发现应当立即报告属地市场监管部门。
	1
	
	

	
	（4）市场开办者积极组织开展安全卫生、限塑等宣传教育活动，积极配合政府部门开展文明、诚信、平安市场等创建工作。
	1
	
	

	七、环境卫生管理
	
	
	

	30.市场内固定门市环境卫生
	（1）市场招牌名称及店铺标识完好、规范、清晰、整洁。
	1
	
	

	
	（2）市场门面应当按照“门前三包”要求，禁止非机动车乱停乱放和违法占道经营。
	1
	
	

	
	（3）保持责任区清洁、保护责任区内绿化设施、维护责任区内市容观瞻整洁、干净、美观。
	1
	
	

	
	（4）车辆停放整齐，无乱停乱放现象。
	1
	
	

	31.市场内环境卫生
	（1）交易厅（棚）内应当通风、明亮；地面、墙面、顶棚干净、无破损，无乱贴乱画；无杂物占道堆放，无机动车乱停放。
	1
	
	

	
	（2）各类标识、标牌、指示牌应当整齐、清晰、显眼、干净，无乱吊乱挂等现象。
	1
	
	

	
	（3）不应当有虫害大量滋生，无垃圾堆存，无积水，无异味。
	1
	
	

	32.交易区环境卫生
	（1）保持货柜（架、台）立面、台面整洁、无污渍，保持地面干燥、清洁，场内无异味，营业摊位产品摆放整齐有序，做到摊位内外无垃圾暴露，无杂物堆放，临近通道洁净、无污物。
	1
	
	

	
	（2）营业中产生的各类垃圾（废弃边角料、外包装废弃物等）装入各自摊位垃圾桶内，由保洁人员统一收集并清运出市场。
	1
	
	

	
	（3）停止营业前应当进行全面清理、清洗，保持垃圾收集容器、垃圾中转密闭间等无明显异味，做好各自摊位及紧邻公共区域卫生保洁工作。
	1
	
	

	33.公共厕所环境卫生
	（1）设专人管理，及时清扫保洁，确保地面无积水、无积垢、无异味、无纸屑、无痰迹，大便器内无积便，小便器（槽）内无明显积存尿液、杂物。
	1
	
	

	
	（2）门档、墙面、顶棚整洁。
	1
	
	

	
	（3）上下水系统、洗手设施、机械排风设施正常使用，并定期维护。
	1
	
	

	34.病媒生物防制
	（1）市场开办者应建立健全公共卫生事件应急处置相关制度，制定病媒生物预防与消杀计划，定期组织人员开展病媒生物预防控制活动，并设专（兼）职人员对病媒生物防制情况进行巡检和登记。
	1
	
	

	
	（2）鼠、蚊、蝇、蟑螂密度，应分别符合GB/T27770、GB/T27771、GB/T27772、GB/T27773的C级规定。市场使用的杀虫灭鼠药剂，应符合相关要求。市场内相关商户“三防”设施齐全，规范使用。
	1
	
	

	合计
	100
	
	




